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જેતરમાં મહાન ગાિયકા આશા 
ભોંસલે આપણને છોડીને જતાં 
રહ્યાં. આ એક ખૂબ જ આઘાતજનક 
સમાચાર હતા પરંતુ ખૂબ ઓછા લોકો 

જાણે છ� ક� તેઓ એક સફળ િબઝનેસ પણ ચલાવી રહ્યાં 
હતાં કારણ ક� ભારત એક એવો દેશ છ� જ્યાં િ�ક�ટ 
અને બોિલવૂડ મા� મનોરંજન પૂરતા મયાર્િદત નથી 
પરંતુ તે લોકોના જીવનનો અિભન્ન ભાગ છ�. આ 
ક્ષે�ોમાં સફળતા મેળવ્યા બાદ ઘણા સેિલિ�ટીઓએ 
પોતાનાં નામ અને �િતષ્ઠાનો ઉપયોગ કરીને મજબૂત 
િબઝનેસ સા�ાજ્યો ઊભાં કયા� છ�. ખાસ કરીને 
ક�ટલીક એવી હસ્તીઓ છ� જેઓએ મા� રોકાણ નહીં 
પરંતુ પોતાની �ૅન્ડ્સને સંપૂણર્પણે ઊભી કરી અને 
તેનું માિલકત્વ જાળવી રાખ્યું છ�. તો ચાલો જોઈએ 
એવા અમુક સેિલિ�ટીઝ જે એક સફળ િબઝનેસમેન 
પણ છ�.

૧. આશા ભોસલે

આશા ભોસલે એક સફળ ઉ�ોગસાહિસક પણ હતાં. 
તેઓએ ‘Asha’s’ નામની રેસ્ટોરન્ટ ચેન શરૂ કરી 
હતી, જે દુબઈ, યુક� અને અન્ય દેશોમાં સફળતાપૂવર્ક 
ચાલી રહી છ�. આ �ૅન્ડ સંપૂણર્પણે તેમનાં નામ અને 
તેમના ક્યુિલનરી િવઝન સાથે જોડાયેલી છ�. આશા 
ભોસલેને રસોઈનો શોખ હતો અને તેમણે આ શોખને 
િબઝનેસમાં ફ�રવ્યો. તેમના રેસ્ટોરન્ટ્સમાં ભારતીય 
ખોરાકને એક �ીિમયમ ટચ આપવામાં આવે છ�. 
ખાસ કરીને તેમની વ્ય�ક્તગત રેિસપી અને ટ��સ્ટ�ગ 
સ્ટાન્ડડ્સર્ને ધ્યાનમાં રાખીને મેનુ તૈયાર કરવામાં 
આવે છ�, જે �ાહકોને એક અનોખો અનુભવ આપે 
છ�. તેઓ ઘણી વાર પોતાની હાજરી અને માગર્દશર્ન 
�ારા �ૅન્ડની ગુણવત્તા જાળવી રાખતાં હતાં. તેમની 
સફળતા દશાર્વે છ� ક� પેશનને િબઝનેસમાં ફ�રવવાથી 
લાંબા ગાળ� સફળતા મેળવી શકાય છ�. ઉપરાંત, 
આશા ભોસલેનો આ �યત્ન એ પણ બતાવે છ� ક� 
એક સેિલિ�ટી પોતાની ઓળખને એક �ૅન્ડ તરીક� 
ક�વી રીતે િવકસાવી શક�. તેમણે પોતાના નામ પર 
િવ�ાસ ઊભો કરીને આંતરરાષ્�ીય સ્તરે ભારતીય 
ખોરાકને નવી ઓળખ આપી છ�.

૨. �િતક રોશન

�િતક રોશને ‘HRX’ નામની �ફટનેસ અને 
લાઇફસ્ટાઇલ �ૅન્ડ શરૂ કરી, જે સંપૂણર્પણે તેમની 
માિલકી હેઠળ િવકસાવવામાં આવી છ�. HRX આજે 
ભારતની સૌથી લોકિ�ય �ફટનેસ �ૅન્ડ્સમાંની એક 
બની ગઈ છ� અને ખાસ કરીને યુવાનોમાં તેનો મોટો 
�ભાવ છ�. �િતક� પોતાની �ફટનેસ ઇમેજને �ૅન્ડ સાથે 
જોડીને એક મજબૂત માક�ટ બનાવ્યું. HRX મા� 
કપડાં નહીં પરંતુ એક લાઇફસ્ટાઇલ મુવમેન્ટ બની 
ગયું છ�, જે લોકોને �ફટ અને એ�ક્ટવ રહેવા માટ� 
�ે�રત કરે છ�. �ૅન્ડમાં સ્પોટ્સર્વેર, એ�ક્ટવવેર અને 
એક્સેસરીઝ જેવી િવિવધ ક�ટ�ગરીઓ સામેલ છ�, જે 
દૈિનક જીવનમાં �ફટનેસને સરળ બનાવે છ�.
તેમની સ્��ટ�જી એ બતાવે છ� ક� પસર્નલ �ૅ�ન્ડ�ગ 
અને િબઝનેસને ક�વી રીતે જોડવું. ઉપરાંત, HRX 
�ડિજટલ પ્લેટફોમ્સર્ અને �ફટનેસ એપ્સ સાથે પણ 

જોડાયેલું છ�, જેના �ારા �ાહકોને વક�આઉટ ગાઇડન્સ 
અને હેલ્થ �ટપ્સ આપવામાં આવે છ�. �િતક રોશને 
પોતાના વ્ય�ક્તગત અનુભવ અને ડ��ડક�શનને �ૅન્ડમાં 
રૂપાંત�રત કરીને એક એવી ઓળખ ઊભી કરી છ�.

૩. િવરાટ કોહલી

િવરાટ કોહલીએ ‘Wrogn’ અને ‘One8’ જેવી 
�ૅન્ડ્સ શરૂ કરી છ�, જેમાં તે માિલક હોવા ઉપરાંત 
�ૅન્ડનો મુખ્ય ચહેરો છ�. Wrogn એક યુથ-સે�ન્�ક 
ફ�શન �ૅન્ડ છ�, જ્યારે One8 �ફટનેસ, પફ�મર્ન્સ અને 
લાઇફસ્ટાઇલ પર આધા�રત એક વ્યાપક �ૅન્ડ છ�. 
િવરાટની આ�મક અને સ્ટાઇિલશ ઇમેજને �ૅન્ડમાં 

ખૂબ જ સારી રીતે �િતિબંિબત કરવામાં આવી છ�. 
Wrogn ખાસ કરીને મોડનર્ અને બોલ્ડ ફ�શન પસંદ 
કરનારા યુવાનોને ટાગ�ટ કરે છ�, જ્યારે One8 �ૅન્ડ 
�ફટનેસ, સ્પોટ્સર્વેર અને હેલ્ધી લાઇફસ્ટાઇલને 
�ોત્સાહન આપે છ�. આ બંને 
�ૅન્ડ્સે ટ��કા સમયમાં જ ભારતીય 
માક�ટમાં મજબૂત સ્થાન બનાવ્યું 
છ�. તેમણે �ડિજટલ માક��ટ�ગ અને 
સોિશયલ મી�ડયા પ્લેટફોમ્સર્નો 
સારો ઉપયોગ કરીને �ૅન્ડની પહોંચ વધારી છ�. 
તેમનાં સતત પફ�મર્ન્સ, �ફટનેસ �ત્યેની �િતબ�તા 
અને યુવાનોમાં લોકિ�યતા �ૅન્ડની િવ�સનીયતા 
વધારવામાં મદદ કરે છ�.

૪. સલમાન ખાન

સલમાન ખાને ‘Being Human’ નામની �ૅન્ડ 
શરૂ કરી છ�, જે કપડાં અને એક્સેસરીઝમાં કાયર્રત 
છ�. આ �ૅન્ડની આવકનો મોટો ભાગ ચે�રટી માટ� 
વપરાય છ�, ખાસ કરીને િશક્ષણ અને આરોગ્ય ક્ષે�માં 
જરૂ�રયાતમંદ લોકોને મદદ કરવા માટ�. સલમાન 

ખાને પોતાની લોકિ�યતાનો ઉપયોગ કરીને એક 
એવી �ૅન્ડ બનાવી છ� જે િબઝનેસ સાથે સમાજસેવા 
પણ કરે છ�. ‘Being Human’ આજે એક મજબૂત 
અને િવ�સનીય �ૅન્ડ બની ગઈ છ�, જે �ાહકોને 
મા� ફ�શન નહીં પરંતુ એક સામાિજક હેતુ સાથે જોડ� 
છ�. �ૅન્ડના �ોડક્ટ્સ સરળ, ક�ઝ્યુઅલ અને યુવાનોને 
આકષ� એવા �ડઝાઇનમાં ઉપલબ્ધ છ�. .

૫. સિચન તેંડ�લકર

સિચન તેંડ�લકર િ�ક�ટના ભગવાન તરીક� ઓળખાય 
છ� પરંતુ િન�િત્ત પછી તેમણે િબઝનેસ ક્ષે�માં પણ 
પોતાની હાજરી નોંધાવી છ�. તેમણે ‘True Blue’ 

નામની ક્લોિથંગ �ૅન્ડ શરૂ કરી, જે ભારતીય સ્ટાઇલ 
અને પરંપરાને આધુિનક ફ�શન સાથે જોડ� છ�. આ 
�ૅન્ડ ખાસ કરીને પુરુષો માટ� �ડઝાઇન કરવામાં આવી 
છ� અને તેની પોિઝશિનંગ ‘ઇ�ન્ડયન કન્ટ�મ્પરરી વેર’ 

તરીક� કરવામાં આવી છ�. ઉપરાંત, 
સિચન ‘Sachin’s’ નામની 
રેસ્ટોરન્ટ સાથે પણ જોડાયેલા 
રહ્યા છ�, જ્યાં ભારતીય અને 
આંતરરાષ્�ીય ખોરાકનું અનોખું 

સંયોજન જોવા મળ� છ�. તેમણે સ્પોટ્સર્, �ફટનેસ અને 
ટ�ક્નોલોજી સ્ટાટ�અપ્સમાં પણ રોકાણ કયુ� છ�, જે 
દશાર્વે છ� ક� તેઓ મા� �ૅન્ડ એમ્બેસેડર નહીં પરંતુ 
વ્યૂહાત્મક ઉ�ોગસાહિસક પણ છ�. તેમની િબઝનેસ 
�ફલોસોફી િવ�ાસ, ગુણવત્તા અને લાંબા ગાળાના 
�ૅન્ડ િબ�લ્ડ�ગ પર આધા�રત છ�.

૬. ક�ટ�રના ક�ફ

ક�ટ�રના ક�ફ� ‘Kay Beauty’ નામની કોસ્મે�ટક્સ 
�ૅન્ડ શરૂ કરી છ�. આ �ૅન્ડ સંપૂણર્પણે તેમના િવઝન 
અને બ્યૂટી �ફલોસોફી પર આધા�રત છ�, જેમાં ‘�રયલ 

બ્યૂટી’ અને ‘ઈન્ક્લુિઝવ બ્યૂટી’ પર ખાસ ભાર 
મૂકવામાં આવ્યો છ�. ‘Kay Beauty’એ ટ��કા સમયમાં 
જ ભારતીય માક�ટમાં પોતાની મજબૂત ઓળખ 
બનાવી છ�. ક�ટ�રનાએ �ાહકોની જરૂ�રયાતોને 
�ડાણપૂવર્ક સમજીને �ોડક્ટ્સ િવકસાવ્યાં છ�, જેમ 
ક� િવિવધ �સ્કન ટોન માટ� યોગ્ય શેડ્સ અને દૈિનક 
ઉપયોગ માટ� સરળ મેકઅપ �ોડક્ટ્સ. આ કારણે �ૅન્ડ 
ઝડપથી યુવાનો અને મિહલાઓમાં લોકિ�ય બની 
ગઈ છ�. ઉપરાંત, આ �ૅન્ડ ગુણવત્તા, એફોડ�િબિલટી 
અને ઇનોવેશન પર પણ ધ્યાન આપે છ�, જે તેને 
સ્પધાર્ત્મક બજારમાં અલગ ઓળખ આપે છ�. ક�ટ�રના 
ક�ફ� પોતાની વ્ય�ક્તગત સ્ટાઇલ અને અનુભવને 
�ૅન્ડમાં �િતિબંિબત કરીને એક એવી ઓળખ ઊભી 
કરી છ�, જે મા� બ્યૂટી �ોડક્ટ્સ વેચતી નથી પરંતુ 
આત્મિવ�ાસ અને સ્વાભાિવક સૌંદયર્ને �ોત્સાહન 
આપે છ�.

૭. મહેન્� િસંહ ધોની

મહેન્� િસંહ ધોનીએ ‘SEVEN’ નામની સ્પોટ્સર્ અને 
લાઇફસ્ટાઇલ �ૅન્ડ શરૂ કરી છ�. આ �ૅન્ડમાં તેઓ 
સંપૂણર્પણે સંકળાયેલા છ� અને તેનું �મોશન પણ પોતે 
કરે છ�. SEVENનો મુખ્ય ઉ�ેશ ગુણવત્તાયુક્ત અને 
એફોડ�બલ સ્પોટ્સર્વેર લોકોને ઉપલબ્ધ કરાવવાનો છ�. 
SEVEN �ૅન્ડ સ્પોટ્સર્ વેર, ફૂટવેર અને એક્સેસરીઝ 
બનાવે છ�. ધોનીની િસમ્પલ, શાંત અને �ે�ક્ટકલ 
ઇમેજ આ �ૅન્ડમાં સ્પષ્ટ રીતે �િતિબંિબત થાય છ�. 
�ૅન્ડના �ોડક્ટ્સ ખાસ કરીને એથ્લીટ્સ અને �ફટનેસ 
િ�ય લોકો માટ� �ડઝાઇન કરવામાં આવ્યા છ�, જેથી 
તેઓ આરામદાયક અને કાયર્ક્ષમ અનુભવ મેળવી 
શક�. ઉપરાંત, SEVEN �ૅન્ડમાં ધોનીની ને�ત્વ 
ક્ષમતા અને ડીિસ�પ્લન પણ જોવા મળ� છ�. આથી 
SEVEN મા� એક સ્પોટ્સર્ �ૅન્ડ નહીં પરંતુ એક 
િવ�ાસપૂણર્ અને �ેરણાદાયક લાઇફસ્ટાઇલ �ૅન્ડ 
તરીક� ઉભરી આવી છ�.  આ ઉપરાંત અિમતાભ 
બચ્ચન, શાહરૂખ ખાન, અજય દેવગન, સુનીલ શે�ી, 
જોન અ�ાહમ, અક્ષય ક�માર, કિપલ દેવ, સૌરવ 
ગાંગુલી, યુવરાજ િસંહ વગેરે જેવા ઘણા સેિલિ�ટીઝ 
સફળતાપૂવર્ક િબઝનેસ કરી રહ્યા છ�.

€  ડૉ. �રધ્ધીશ �શી
માઇન્ડ યૉર િબઝનેસમાઇન્ડ યૉર િબઝનેસ

સલમાન ખાને ‘Being Human’ �ાન્ડ �ારા એ સાિબત કયુ� છ� ક� િબઝનેસ મા� 
નફો કમાવાનું સાધન નથી પરંતુ તે સમાજમાં સકારાત્મક બદલાવ લાવવાનું એક 

શ�ક્તશાળી માધ્યમ પણ બની શક� છ�

તા સ્ટાર પાવરથી �ૅન્ડ પાવર: 
સેિલિ�ટીઝ અને િબઝનેસ


