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જના આધુિનક સમયમાં 
એડવટાર્ઇિઝંગ આપણા જીવનનો 
એક મહ�વપૂણર્ ભાગ બની ગઈ છ�. 
આપણે ટ�િલિવઝન જોઈએ, અખબાર 

વાંચીએ, મોબાઇલનો ઉપયોગ કરીએ ક� રસ્તા પર 
મુસાફરી કરીએ, ત્યારે અનેક �કારની જાહેરાતો 
જોવા મળ� છ�. દરેક ક�પની પોતાની �ોડક્ટને લોકો 
સુધી પહોંચાડવા અને વેચાણ વધારવા માટ� અલગ-
અલગ માક��ટ�ગ પ�િતઓ અપનાવે છ�. પરંતુ ક�ટલીક 
�ોડક્ટની સીધી જાહેરાત કરવા પર કાયદાકીય 
િનયં�ણો હોય છ�. આવી પ�ર�સ્થિતમાં ક�પનીઓ 
પોતાની મુખ્ય �ોડક્ટને બદલે બીજી �ોડક્ટની 
જાહેરાત કરે છ�, પરંતુ તેના �ારા પોતાની મુખ્ય 
�ોડક્ટનું નામ અને �ાન્ડ લોકોના મનમાં જીવંત 
રાખવાનો �યાસ કરે છ�. આ �કારની જાહેરાતને 
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ કહેવામાં આવે છ�.

સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ એટલે શંુ?
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ એટલે એવી જાહેરાત, 

જેમાં કોઈ ક�પની પોતાની એક �ોડક્ટની જાહેરાત 
�ારા બીજી �ોડક્ટનો પરોક્ષ રીતે �ચાર કરે છ�. સરળ 
ભાષામાં કહીએ તો, જ્યારે કોઈ �ોડક્ટની સીધી 
જાહેરાત કરવી મુશ્ક�લ હોય અથવા તેના પર �િતબંધ 
હોય, ત્યારે ક�પની બીજી �ોડક્ટના માધ્યમથી પોતાની 
મુખ્ય �ોડક્ટની ઓળખ લોકો સુધી પહોંચાડ� છ�. 
ઉદાહરણ તરીક�, ભારતમાં દારૂની સીધી જાહેરાત પર 
કાયદાકીય િનયં�ણો છ�. તેથી ક�ટલીક દારૂ બનાવતી 
ક�પનીઓ સોડા, િમનરલ વૉટર, મ્યુિઝક સીડી અથવા 
અન્ય �ોડક્ટની જાહેરાત કરે છ�. આ જાહેરાતોમાં 
ક�પનીનું નામ, લોગો, રંગ, સૂ� અને ઓળખ એવી 
રીતે રજૂ કરવામાં આવે છ� ક� �ાહકોને ક�પનીની 
મુખ્ય �ોડક્ટ પણ યાદ આવે. આ રીતે એક �ોડક્ટની 
જાહેરાતના માધ્યમથી બીજી �ોડક્ટનું નામ લોકોના 
મનમાં જાળવી રાખવામાં આવે છ�. આ જ સરોગેટ 
એડવટાર્ઇિઝંગનો મૂળભૂત િવચાર છ�.

સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગની 
જરૂ�રયાત શા માટ� પડ� છ�?

દરેક ક�પની ઇચ્છ� છ� ક� તેની �ાન્ડ વધુમાં વધુ 
લોકો સુધી પહોંચે અને �ાહકોના મનમાં તેની ઓળખ 
મજબૂત બને. પરંતુ ક�ટલીક �ોડક્ટની જાહેરાત કરવા 
પર કાયદાકીય મયાર્દાઓ હોય છ�. આવી �સ્થિતમાં 
ક�પનીઓ વૈક�લ્પક માક��ટ�ગ પ�િતઓ અપનાવે છ�. 
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ તેમાંથી એક છ�. ક�પની જ્યારે 
પોતાની મુખ્ય �ોડક્ટની સીધી જાહેરાત કરી શકતી 
નથી, ત્યારે તે એવી બીજી �ોડક્ટ પસંદ કરે છ�, જેનું 
નામ અથવા �ાન્ડ તેની મુખ્ય �ોડક્ટ સાથે જોડાયેલું 
હોય. ઉદાહરણ તરીક�, કોઈ ક�પની સોડાની જાહેરાત 
કરે, પરંતુ તેમાં વપરાતું નામ અને લોગો �ાહકોને 
તેની દારૂની �ાન્ડની યાદ અપાવે. આ રીતે ક�પનીને 
પોતાની �ાન્ડની ઓળખ જાળવી રાખવામાં મદદ 
મળ� છ�. આ ઉપરાંત, સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ �ારા 
ક�પનીઓ ટ�િલિવઝન, રમતગમત, સંગીત, મનોરંજન 
અને સામાિજક કાયર્�મોનો ઉપયોગ કરીને લોકો 
સુધી પહોંચે છ�. આ પ�િતમાં ઘણી વખત જાણીતા 
કલાકારો, િ�ક�ટરો અને અન્ય લોકિ�ય વ્ય�ક્તઓને 
સામેલ કરવામાં આવે છ�, જેથી જાહેરાત વધુ આકષર્ક 
બને અને લોકોના મનમાં લાંબા સમય સુધી રહે.
ભારતમાં સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગનાં ઉદાહરણો

રોયલ સ્ટ�ગ ભારતમાં જાણીતી દારૂની �ાન્ડ છ�. 
આ �ાન્ડ� સંગીત અને િ�ક�ટ જેવા લોકિ�ય માધ્યમો 
�ારા લોકો સુધી પોતાની ઓળખ પહોંચાડવાનો 
�યાસ કય� છ�. તેની જાહેરાતોમાં મોટાં સપનાં જોવાં, 
સફળતા મેળવવી અને પોતાની આગવી ઓળખ 
ઊભી કરવી જેવા િવચારોને સ્થાન આપવામાં આવ્યું 
હતું.

આ િસવાય, ઇ�મ્પ�રયલ બ્લૂની ક�ટલીક 
જાહેરાતોમાં સંગીત અને મનોરંજનનો ઉપયોગ 
કરવામાં આવ્યો હતો. તેની ક�ટલીક જાહેરાતો રમૂજી 
�સંગો અને પુરુષોના સ્વભાવને લગતા સંદેશાઓ 

માટ� જાણીતી બની હતી. આવી જાહેરાતોમાં મ્યુિઝક 
સીડી જેવી �ોડક્ટના માધ્યમથી �ાન્ડનું નામ લોકો 
સુધી પહોંચાડવાનો �યાસ કરવામાં આવ્યો હતો. 
જાહેરાતમાં રજૂ થતી વાતાર્ અને 
રમૂજ લોકોને આકષ� છ�, પરંતુ તેની 
સાથે �ાન્ડનું નામ પણ યાદ રહી 
જાય છ�.

તદુપરાંત, બેગપાઇપર �ારા 
સોડાની જાહેરાતના માધ્યમથી લોકો સુધી પોતાની 
ઓળખ પહોંચાડવાનો �યાસ કરવામાં આવ્યો હતો. 
તેની જાહેરાતોમાં િમ�ો વચ્ચેની મસ્તી, આનંદ અને 
સાથે સમય પસાર કરવાની લાગણી દશાર્વવામાં 
આવતી હતી. �ક�ગ�ફશર િમનરલ વૉટરની 
જાહેરાતોમાં પાણીની બોટલ, સ્વચ્છતા અને તાજગી 
જેવા મુ�ાઓ રજૂ કરવામાં આવતા હતા. આ �કારની 
જાહેરાતોથી �ાહકોને પીવાના પાણી િવશે માિહતી 
મળવાની સાથે �ક�ગ�ફશર નામની ઓળખ પણ 
લોકો સુધી પહોંચે છ�. િવમલ પાનમસાલાની 
જાહેરાતોમાં જાણીતા અિભનેતાઓનો 
ઉપયોગ કરવામાં આવે છ�. તમાક� 
સંબંિધત �ોડક્ટ પર જાહેરાતનાં 
િનયં�ણોને કારણે પાનમસાલા 
અને તેની સાથે જોડાયેલી 
અન્ય �ોડક્ટની જાહેરાતો 
અંગે પણ ચચાર્ થાય છ�. 
રાજ�ી પાનમસાલા 
સાથે જોડાયેલી ક�ટલીક 
જાહેરાતોમાં સામાિજક 
�સંગો, સફળતા અને 
�િતષ્ઠા જેવા િવચારો રજૂ 
કરવામાં આવે છ�.
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગની 

મુખ્ય િવશેષતાઓ
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગની 

સૌથી મહ�વપૂણર્ િવશેષતા એ છ� 
ક� તેમાં મુખ્ય �ોડક્ટની સીધી જાહેરાત 
કરવાને બદલે બીજી �ોડક્ટ અથવા 
��િત્તનો ઉપયોગ કરવામાં આવે છ�. આ �કારની 
જાહેરાતમાં �ાન્ડનું નામ, લોગો, રંગ, સૂ� અને 

અન્ય ઓળખિચ�ો મહ�વની ભૂિમકા ભજવે 
છ�. આ ઓળખિચ�ો �ાહકોને ક�પનીની બીજી 
�ોડક્ટની યાદ અપાવી શક� છ�. આવી જાહેરાતોમાં 

મનોરંજનનું િવશેષ મહ�વ 
હોય છ�. સંગીત, િ�ક�ટ, �ફલ્મો, 
જાણીતા કલાકારો અને રમૂજી 
વાતાર્ઓ �ારા જાહેરાતને આકષર્ક 
બનાવવામાં આવે છ�. જાહેરાત 

જેટલી આકષર્ક હોય, તેટલી જ વધુ શક્યતા રહે છ� 
ક� લોકો તેને યાદ રાખે. ક�પનીઓ આ રીતે �ાહકો 
સાથે ભાવનાત્મક જોડાણ બનાવવાનો �યાસ કરે 
છ�. સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગનો બીજો મહ�વપૂણર્ હેતુ 
�ાન્ડની ઓળખ જાળવી રાખવાનો છ�. બજારમાં 
અનેક ક�પનીઓ એકબીજા સાથે સ્પધાર્ કરતી હોય 
છ�. આવી �સ્થિતમાં �ાહકોના મનમાં પોતાનું 
નામ સતત જીવંત રાખવું ક�પની માટ� મહ�વનું 

બને છ�. સરોગેટ 

એડવટાર્ઇિઝંગ આ હેતુ પૂરો કરવામાં મદદરૂપ બની 
શક� છ�.
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગની સમાજ પર થતી 

અસરો
સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગની સમાજ પર હકારાત્મક 

અને નકારાત્મક, બંને �કારની અસરો થઈ શક� છ�. 
હકારાત્મક રીતે જોઈએ તો, જો કોઈ ક�પની ખરેખર 
સોડા, પીવાનું પાણી અથવા સંગીત સંબંિધત �ોડક્ટ 
વેચતી હોય, તો તેની જાહેરાત �ાહકોને તે �ોડક્ટ 
િવશે માિહતી આપી શક� છ�. ક�પની પોતાની ઓળખ 
મજબૂત બનાવવા સાથે અન્ય �ોડક્ટનું વેચાણ પણ 
વધારી શક� છ�. પરંતુ આ જાહેરાતની નકારાત્મક 
અસરો પણ છ�. જ્યારે કોઈ જાહેરાત દેખાવમાં એક 
�ોડક્ટનો �ચાર કરતી હોય, પરંતુ તેનો હેતુ બીજી 
�ોડક્ટનું નામ લોકોના મનમાં જાળવી રાખવાનો 
હોય, ત્યારે �ાહકો ગેરસમજમાં મુકાઈ શક� છ�. 
ખાસ કરીને બાળકો અને યુવાનો જાહેરાતના સાચા 
હેતુને સમજી શકતા ન હોય, ત્યારે તેઓ જાહેરાતમાં 

દશાર્વવામાં આવતી બાબતોથી �ભાિવત થઈ શક� છ�.
દારૂ અને તમાક� જેવી �ોડક્ટ આરોગ્ય માટ� 

નુકસાનકારક બની શક� છ�. જો આવી �ોડક્ટની 
ઓળખને મજા, સફળતા, િમ�તા અથવા લોકિ�યતા 
સાથે જોડવામાં આવે, તો ક�ટલાક લોકોના મનમાં 
તેના િવશે ખોટી હકારાત્મક છાપ ઊભી થઈ શક� 
છ�. આથી, સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ અંગે ચચાર્ કરતી 
વખતે જાહેર આરોગ્ય અને �ાહકોના િહતને ધ્યાનમાં 
રાખવું જરૂરી છ�.

ભારતમાં સરોગેટ એડવટાર્ઇિઝંગ અને 
કાયદાકીય િનયમો

ભારતમાં દારૂ અને તમાક� જેવી �ોડક્ટની 
જાહેરાત પર િવિવધ કાયદાકીય િનયં�ણો છ�. 
આ િનયં�ણોનો મુખ્ય હેતુ લોકોના આરોગ્યનું 
રક્ષણ કરવું અને નુકસાનકારક �ોડક્ટના �ચારને 
મયાર્િદત કરવાનો છ�. તેથી કોઈ ક�પની બીજી 
�ોડક્ટના નામે જાહેરાત કરે ત્યારે તે જાહેરાતનો 
વાસ્તિવક હેતુ શું છ�, તે તપાસવું જરૂરી બને છ�. 
મા� એકસરખું નામ અથવા લોગો હોવાને કારણે 
દરેક જાહેરાતને ગેરકાયદેસર કહી શકાય નહીં. 
જાહેરાતમાં દશાર્વવામાં આવતી �ોડક્ટ ખરેખર 
બજારમાં ઉપલબ્ધ છ� ક� નહીં, જાહેરાતમાં શું રજૂ 
કરવામાં આવે છ� અને તે �ાહકોને ગેરમાગ� દોરે 
છ� ક� નહીં, જેવી બાબતોનું મૂલ્યાંકન કરવું જરૂરી 
છ�. ક�પનીઓએ જાહેરાત બનાવતી વખતે કાયદાનું 
પાલન કરવું જોઈએ અને �ાહકોને સાચી માિહતી 
આપવી જોઈએ. આજના સ્પધાર્ત્મક બજારમાં દરેક 
ક�પની પોતાની �ાન્ડને લોકિ�ય બનાવવા ઇચ્છ� છ�. 
પરંતુ જાહેરાતનો હેતુ મા� વેચાણ વધારવાનો જ 
નહીં, પરંતુ �ાહકોને યોગ્ય માિહતી આપવાનો પણ 

હોવો જોઈએ. તેથી ક�પનીઓએ જવાબદારીપૂવર્ક 
જાહેરાત કરવી જોઈએ અને કાયદાકીય 

િનયમોનું પાલન કરવું જોઈએ. 
બીજી તરફ, �ાહકોએ 

પણ જાહેરાત 
પાછળનો હેતુ 
સ મ જ વ ા ન ો 
�યત્ન કરવો 
જોઈએ. જા�ત 

�ાહકો અને 
જવાબદાર ક�પનીઓ 

�ારા જ સ્વસ્થ અને પારદશર્ક 
જાહેરાત વ્યવસ્થા 

ઊભી થઈ શક� છ�.

સરળ ભાષામાં કહીએ તો, જ્યારે કોઈ �ોડક્ટની સીધી જાહેરાત કરવી મુશ્ક�લ હોય 
અથવા તેના પર �િતબંધ હોય, ત્યારે ક�પની બીજી �ોડક્ટના માધ્યમથી પોતાની 

મુખ્ય �ોડક્ટની ઓળખ લોકો સુધી પહોંચાડ� છ�

€  ડૉ. �રધ્ધીશ �શી
માઇન્ડ યૉર િબઝનેસમાઇન્ડ યૉર િબઝનેસ

સ મ જ વ ા ન ો 

સરાેગેટ અેડવટાર્ઇિઝંગ
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